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Gheorghe-llie Farte”
O analiza logico-semiotica a discursului jurnalistic

Rezumat. Studiul este o analizd logico-semiocticd a discursului jurnalistic din
perspectiva impactului pe care acesta din urma 1l poate avea la cititor. O
caracterizare prealabild a acestui tip de discurs stabileste vecinététile in raport cu
celelalte forme ale discursului ilocutionar. Tn acest text se propune o tipologizare a
discursului jurnalistic s se stabilesc reguli logico-semiotice ale performantei
acestuia. llustratiile vin sd confirme ideile pe care le studiul le vehiculeaza.

Abordarea problemei propuse sub titlul de mai susimpune ,, luarea sub control*
a polisemiei termenului de discurs. Conform definitiei propuse Tn dictionarul limbii
roméne, discursul ar fi o ,cuvantare® sau, mai precis, o ,specie a genului oratoric,
constand Tntr-o expunere facuta in fata unui auditoriu pe o tema politics, morala etc.**
Tn acceptiunea lingvistica restrans, discursul este considerat ,,0 suitd de fraze formand
un mesaj, avand un Tnceput si un sfarsit“?. Mult mai convenabild pentru demersul
nostru este insa definitia discursului ca ansamblu de mesaje emise de un individ sau de
un grup social, mesaje care prezintd caractere semiotice comune. In acest fel
generalizdm intelesul dat termenului de , discurs® de cétre Olivier Reboul®, antrenand
n domeniul discursivitétii toate categoriile de semne (cuvinte, indici, iconi s
simboluri).

Pe acest fagas teoretic, discursul s-ar plasa intre limbajul unei Tntregi
comunitéti de utilizatori — catotalitate a interactiunilor semiotice care sunt permise de
codul respectivei colectivitdti — si actele de limbgj, luate izolat, ale oricarui membru al
acesteia. Prin urmare, fiecare individ care Tntreprinde (intr-un context bine determinat)
un act de comunicare nu se raporteaza la Tntregul cod, ci la acel subcod din alcétuirea
acestuia—id est la acel tip de discurs — care este cel mai adecvat situatiei specifice de
comunicare si care oferd cele mai multe sanse de succes. Privit ca emitent al unor
mesgje in limitele mai multor tipuri de discurs (stiintific, filosofic, religios, liric,
politic, moral etc.), fiecare individ isi dovedeste apartenenta la anumite compartimente
ale societétii din care face parte. De dtfel, numai Tn mésura in care dovedeste ca s-a
integrat suficient de bine Tn aceste subdiviziuni ale societétii careia ii apartine putem
conchide ca el este,, socializat”.

Gheorghe llie Farte este lector dr. la Catedra de Logica s Filosofie Sstematicd a Universitétii
L,AlLl.Cuza’ lasi;

t Mic dictionar enciclopedic, editiaall-a, Editura StiintificAsi Enciclopedicd, Bucuresti, 1978, p. 306.
2 Qlivier Reboul, Le langage de I’ éducation. Analyse du discours pédagogique, P.U.F., Paris, 1984, pp.
9-10.

% Sensul lingvistic largit al conceptului de discurs este acela de ansamblu de mesaje verbale emanénd
delaacelasi individ sau de acelasi grup social si prezenténd caractere lingvistice comune. Cf.
Constantin S&lavastru, Logica si limbaj educational, Editura Didactica si Pedagogicd, Bucuresti,
1995, p. 137.
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1. Discursul jurnalistic: caracterizare generala

Una dintre cele mai redutabile probleme din campul discursivitétii este chiar
determinarea categoriilor de discurs. Céteva dintre aceste tipuri au fost mentionate (de-
0 manierd cu totul arbitrard) Tn randurile de mai sus si se poate cadea usor de acord
asupra exemplificarii lor. De pild&, se poate spune faré teama de a gresi ca secventele
semiotice

(i) ,Heparina clarificA plasma lipemicd, ca urmare a activarii unei
lipoproteinlipaze tisulare, care desface kilomicronii“*,

(i) ,Existainfringeri ale caror urméri nu ne apasi in viataimediatd si nu ajung
sa ne séraceasca timpul, caci nu privesc o bund sau Tntunecata stare a zilelor traite. Dar
pun stdpinire pe mintea noastrd in felul unor obsesii s revin cu o fortd greu de
nteles*®,

(iii) , Binecuvantat fii Tu, Doamne, Dumnezeul nostru, regele universului, care
faci faptele Tale bune pentru cei smeriti si mi-ai daruit s mie binecuvantarile Tale*®,

(iv) ,Din cind in cind din scoicata de lut / te-aud / Duh cirtitor, / cum blestemi
omenescul neastimpar far’ de spor’,

(v) ,Nici o natiune n-a acordat indivizilor sau institutiilor depline libertéti decit
n momentul cind aceste libertéti nu mai puteau dauna dezvoltérii ei organice, deci cind
perioada de formatie era definitiv incheiati. De acest timp Romania e inca departe*® s

(vi) ,Dacavrei safii bun, convinge-te mai Intii caesti rau“ (Epictet)
apartin, in ordine, discursului diintific, discursului filosofic, discursului religios,
discursului liric (ca specie a discursului literar), discursului politic, respectiv
discursului moral.

Asa-numitul ,ssimt comun® ne ingaduie sa stabilim férd prea mare dificultate
astfel de corelatii, InsA nu ne gjutd si le motivam judicios. Tn plus, invocarea lui nu
faciliteaza conturarea unei sistematizari riguroase a tipurilor de discurs, astfel Tncét sa
putem caracteriza din punct de vedere semiotic orice mesgj. De aceea, Tnainte de a
trece Tn revista trasdturile discursului jurnalistic se cuvine s&i gasim acestuia un loc
convenabil Tntr-o tipologie care sa respecte conditia preciziei si conditia exhaustivitatii.

Unadintre cele mai reusite clasificéri ae discursurilor este datoratd lui Charles
Morris si se bizuie pe incrucisarea a doud criterii: modul de semnificare (capacitatea
semnelor de a oferi receptorului 0 descriere a obiectului sau a situatiei denotate) si
modul de utilizare (felul Tn care mesgjul afecteaza receptorul Tn sensul intentiei de
comunicare a emitentului). Potrivit primului criteriu, orice discurs poate fi designativ

4 V. Stroescu, Farmacologie clinica, editiaall-a, Editura Medicald, Bucuresti, 1977, p. 174.
5 Stefan Afloroaei, Tntimplare si destin, Institutul European, lasi, 1993, p. 81.

¢ Binecuvantarea ,gomel“. Cf. Viviane Prager (ed.), Dictionar enciclopedic de iudaism, Editura
Hasefer, Bucuresti, 2001, p. 124.

7 Poezia Lucifer, in: Lucian Blaga, Poezii, Editura Cartea Roméaneasca, Bucuresti, 1982, p. 61.

Stefan Zeletin, Neoliberalismul. Studii asupra istoriei si politicii burgheziei roméane, editia a I1l-a,
Editura Scripta, Bucuresti, 1992, p. 230.
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(daca se oferd o descriere a obiectului sau a situatiei denotate), prescriptiv (dacai se
indica receptorului un mod dezirabil de comportament), apreciativ (daca se oferd o
descriere a denotatului in acord cu anumite ,valori de satisfacere”) sau formativ (daca
se pune un accent deosebit pe semnele sincategorematice, care au rolul de a organiza
secventa in cauzd). Pe de até parte, in raport cu modul de utilizare, discursul poate fi
calificat cainformativ (daca receptorul este informat asupra proprietétilor denotatul ui),
evaluativ (daca receptorul este indemnat sa perfectioneze , proprietétile de prelucrare”
a denotatului), incitativ (dacd se referd la aprecierea , proprietétilor de satisfacere" a
denotatului) sau sistemic (daca este vizata organi zarea semnelor ca mijloc de producere
aunei actiuni). Tn final, laintersectia modurilor de semnificare cu modurile de utilizare
se abtin 16 tipuri de discurs, care se regasesc in tabelul de mai jos [cf. 3: 141-145]:

Mod de utilizare (—) / informativ evaluativ | incitativ sistemic
Mod desemnificare(y)
designativ stiintific fictiv juridic cosmologic
apreciativ mitic poetic moral critic
prescriptiv tehnologic politic religios propagandistic
formativ logico- retoric gramatical | metdfizic
matematic

Din pacate, discursul jurnalistic este greu de incadrat n aceasté tipologie. Spre
exemplu, stirea Roméanii fac trafic cu droguri Tn Ungaria, publicatd la rubrica
»Noutétile zilei* in ziarul iesean ,Monitorul*, numé&rul din 15 iunie 1998,

»Vamesii unguri au descoperit 4, 3 kg de heroind Tn bagajele unei romance care sosise, Simbéta,
pe aeroportul international Ferihegy din Budapesta, venind din Columbia, a anuntat purtétorul de
cuvant a Serviciilor de vama maghiare, Laszlo Laczo, citat de AFP. Femeia se indrepta spre
Bucuresti. Oficialul ungar arefuzat sa dezvauie numele cetdtenei roméne, dar a precizat cé este a
66-lea caz de trafic de droguri depistat in cursul acestui an. Pind in prezent, organele maghiare au
capturat 260 kg de heroind si 10 kg de cocaind.

se situeazd la intersectia modului de semnificare designativ cu modul de utilizare
informativ, dar nu poate fi considerata stiintifica, chiar dacé obiectivitatea relatérii este
cu adevérat remarcabila

Partea introductiva a anchetei ,,De ce e necesard o lege a cartii“, redizata de
Dan Stanca si publicatd in numarul din 15 aprilie 1999 al ziarului , Roméanialiberd",

,In conditiile economiei de piata cartea reprezintd o marfa care, fard o anumita protectie, risca sa
piarda competitia cu alte produse ceintrdTn aceeas relatie vanzare-cumpérare. Tocmai din aceasta
cauza se impun o serie de reglementéri legislative prin care cartea sa beneficieze de scutiri de taxe,
ce ar face-o astfel un bun mai usor de produs de cétre editor si mai usor de procurat de cétre cititor.
In ultimul an, se stie, vanzarea de carte a scazut dramatic, ti ragjele au devenit foarte mici — rar cand
depéasesc mia de exemplare la un titlu —, veniturile Tncasate de pe urma vanzarilor s-au micsorat la
rindul lor. Am solicitat, de aceea pérerea cétorva editori n legétura cu posibila aparitie a unei legi
a cértii. Tntrebérile noastre au fost urmétoarele: 1. Considerati necesaré o asemenea lege? 2. Cam
ce ar trebui sA cuprindd? Ti invitdm pe editorii care doresc s se exprime pe aceastd tema i ne
scrie, pe scurt, punctele lor de vedere, pentru ale publica, Tn continuarea acestel anchete.”
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ne sugereazd cd avem de-a face cu un material de presa care trimite la un mod de
semnificare mixt — , designativ-apreciativ* (in masurain care este descrisd si judecatd o
Situatie datd) — si la un mod de utilizare care contine in doze variabile dimensiunea
informativd, dimensiunea evaluativa s dimensiunea incitativa (se aduce la cunostinta
cititorilor — cu precadere, a legiuitorilor — 0 anumitd situatie, se propune evaluarea
acelei situatii, este solicitata editorilor exprimarea punctelor de vedere si i se sugereaza
factorului politic luarea unei decizii care s o reglementeze intr-un sens favorabil).
Carui tip morrisian de discurs i-ar apartine acestd anchetd? Greu de gasit un raspuns
incontestabil.

Prin urmare, dacd recunoastem individualitatea discursului jurnalistic,
neputinta de a-| Tncorpora Tntr-un discurs mai cuprinzator (stiintific, moral, juridic etc.)
s diversitatea aproape deconcertantd a mesgjelor pe care le subsumeaza, trebuie sa
gasim o tipologie discursivd mai nuantata.

Un punct de plecare foarte convenabil Tn acest sens il reprezintd corelarea
tipurilor de discurs cu ponderea pe care o0 detin in realizarea acestora functiile
limbgjului sau, la modul general, functiile comunicéarii.

In prelungirea prestatiei lui Roman Jakobson de ,deducere® a functiilor
limbajului Tn legatura directd cu parametrii actelor de comunicare’, fiecare element al
unel interactiuni semiotice poate fi asociat cu céte o functie de comunicare specifica
Dat fiind Tnsa faptul c& sistemul celor sapte parametri ai comunicérii pe care dorim s&-i
punem Tn joc (emitentul, receptorul, contextul social, contextul referential, codul,
mesgjul si canalul de transmitere) este o constructie relativ conventionala — unele
analize bine fundamentate ale actelor de comunicare conduc la sisteme cu un numér
ma mic sau ma mare de parametri semiotici’® — organizarea functiilor
comunicationale pe care dorim s-0 supunem atentiei nu are un caracter de necesitate
logicd. Vaoarea e depinde exclusiv de utilitatea dovedita in clarificarea unor aspecte
complexe ale comunicérii. Pe de ata parte, asocierea parametrilor in cauza cu céte o
functie nu trebuie Tnteleasd de-o manierd exclusivistd. Una si aceeasi functie poate
interveni la nivelul mai multor parametri ai comunicarii, Tnsd numai la nivelul unuia
are un caracter predominant.

Tn relatie cu protagonistii procesului de comunicare (emitentul / locutorul S
receptorul / alocutorul), pot fi luate Tn considerare functia expresiva si functia
incitativa. Prima dintre ele se referd la actiunea emitentului de ai releva partenerului
de comunicare propriile emotii, sentimente, atitudini sau ganduri, iar cea de-a doua, la
actiunea aceluiasi emitent de a-i solicita receptorului un anumit feedback: oferirea
réspunsului la o Tntrebare, acceptarea unei idei, trezirea unei dorinte, executarea unui
ordin, recunoasterea autoritétii proprii Tntr-un domeniu, Tndeplinirea unei rugaminti etc.

Prin referire la contextul social Tn care se petrece procesul de comunicare, se

9

Roman Jakobson, Essais de linguistique générale, Minuit, Paris, 1936, cap. XI.

O sistematizare a celor mai importante asemenea analize apare In: Petru loan, Educatie si creatie in
perspectiva unei logici ,, Situationale” , Editura Didactica si Pedagogicd, Bucuresti, 1995, pp. 72-105.

10
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poate vorbi de functia de socializare. Relativ ignorata de teoreticienii comunicarii'?,
aceasta functie se dovedeste a fi deosebit de importantd in judecarea interactiunilor
realizate cu gutorul semnelor, dat fiind faptul cd motivatia ultimd a actelor de
comunicare nu este transmiterea, respectiv receptarea unui mesgj, Ci asocierea
indivizilor care participa la ele Tn grupuri sau comunitati sociale. Asa cum contextul
social determind particularitétile celorlalti parametri ai comunicérii — inclusiv cele ale
.reaitdtii“ la care se raporteazd emitentul si receptorul —, modalitatea Tn care este
ndeplinitd functia de socializare se rasfrange asupra redlizérii celorlalte functii
comunicationale. De altfel, am atras deja atentia asupra faptului ca actiunile
emitentului de exprimare prin semne a personalitétii sale si de incitare a receptorului la
0 anume retroactiune sunt determinate Tntr-o manierd decisiva de mediul social in care
se manifesta.

Celui de-a patrulea element al procesului de comunicare — contextul
referential — 1i corespunde functia denotativa, adicd functia de indicare a unor
fragmente din reditate (indivizi, obiecte, stéri de lucruri, fenomene, procese etc.)
Aceasta indicare se petrece concomitent cu formularea unui mesaj, oricare ar fi forma
ori continutul acestuia. Este drept careferireala anumite parti ale realitétii se realizeazd
cu precadere in codul semnelor verbale, mai precis, cu ajutorul enunturilor declarative
(defelul , Tiganii ardeleni cer autonomia Transilvaniei, , 274 deintelectuali ardeleni si
bénédteni protesteazd Tmpotriva Declaratiei de la Cluj“, ,Fostul térénist Valentin
lonescu s-ainscris Tn UFD® etc.), nsd o trimitere indirecta la contextul referential are
loc s atunci cand se formuleaza intrebéri, ordine, promisiuni, dorinte etc. De exemplu,
reporterul care i-a pus lui Radu Varia la sfarsitul unei reuniuni a expertilor romani si
stréini consacrata restaurdrii Coloanei fara Sfarsit (opera lui Constantin Brancusi)
ntrebarea ,Considerati satisfacétoare rezultatele acestei reuniuni internationale? a
facut trimitere implicit la o Tntrunire cu participare strding, la discutiile purtate si
(eventual) la rezolutiile adoptate, la Radu Varia (ca participant la aceasta reuniune), la
statutul social si profesional inalt a acestuia (de vreme ce pérerea lui privire la
rezultatele reuniunii este consideratd demna de a fi consemnata intr-un ziar central —
»Ziua") etc.

Sistemul de semne in care este formulat mesajul — codul — este corélat de cétre
Roman Jakobson cu functia metalingvisticd. Deoarece codurile folosite Tn actele de
comunicare nu sunt exclusiv verbale (cum pare sa indice denumirea functiei aleasa de
Jakobson), credem ca ar fi mai potrivit sdvorbim la acest punct de functia metasemica.
De indeplinirea acestei functii se leaga libertétile si constrangerile in legéturé cu care
sunt combinate semnele (cuvinte, indici, iconi sau simboluri) sub forma mesajelor.

Rezultate ae aplicarii regulilor de formare s a regulilor de desemnare la
constituentii codului, mesajele se individualizeaza in raport cu gradul de redizare a
functiei poetice. Dincolo de valoarea sintacticd a informatiei, care se obtine prin

' Roman Jakobson, pe care I-am invocat, in primul rand, pentru aceastd problem3, nu antreneaza n

modelul situatiel de comunicare propus nici contextul social, nici functia de socializare cu care acesta
Se asociazé.
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raportare la rezultantele ,indiferente’ ale situatiilor supuse analizei, trebuie luatd n
considerare la evaluarea gradului de Tndeplinire a functiei poetice si valoarea
pragmatica a informatiei. La determinarea acestel valori, se tine seama, pe de o parte,
de gradul de incertitudine a unui eveniment (probabilitatea ca acesta sa se producd),
iar, pe de alta parte, de importanta pe care o categorie sau alta de public o acorda acel ui
eveniment™?. Asadar, din punct de vedere pragmatic, valoarea informativa a unui mesaj
pentru o categorie de receptori este cu atét mai mare cu cat evenimentul la care se face
referire este mai imprevizibil si mai important pentru ei. De aceasta corélatie tin seama
Ccu precadere ziaristii atunci cand hotarasc n privinta evenimentelor pe care urmeaza sa
le aducé la cunostinta cititorilor sub forma stirilor.

Canalul de transmitere, ultima variabild din modelul comunicarii propus, se
asociaza cu functia fatica. Ceea ce intereseaza sub acest raport este acuratetea cu care
mesajul gjunge de la emitent la receptor, dar si calitatea contactului dintre acestia. Prin
urmare, gradul de satisfacere a functiel fatice nu depinde doar de eficienta transmiterii
mesgjului prin canal, ci si de proprietétile relatiei sociale dintre interlocutori (respect,
prietenie, bundvointd, solicitudine etc., respectiv desconsiderare, ostilitate, reavointd,
reticentd etc.) Natura relatiel sociale dintre emitent si receptor poate cataliza insusirea
corectd a mesgjelor de cétre acesta din urma, dum cum o si poate z&darnici.

In directia diferentierii tipurilor de discurs pe baza functiilor de limbaj
preponderente se poate mentiona prestatia lui Olivier Reboul, care, in interesanta sa
lucrare Langage et idéologie, a legat sase tipuri de discurs remarcabile de prezenta
versus absenta anumitor functii de limbaj in realizarealor®:

Fuctiadelimba () / | Terentiaa/ | expresva | inctativa | poelica | faica | metalingvistica
Tipul de discurs (V) denotativa

muzical _ n - " - -

liric + N - " - -
administrativ + ~ " - - .
gtiintific + ~ - - - '
pedagogic + ~ " - - :
oratoric + + + " " -

Se observa cu usurintd ca nici Tn acest inventar (de altminteri, incomplet) a
tipurilor de discurs nu se regaseste discursul jurnalistic, insd nimic nu ne impiedica sa
dezvoltdm modelul propus de Olivier Reboul, pe de o parte, (i) prin Tnlocuirea functiei
metalingvistice cu functia metasemica (raportandu-ne astfel si la categoria semnelor

2. J3J. van Cuilenburg, O. Scholten s G.W. Noomen, Stinta comunicérii, editia a Il-a, Editura

Humanitas, Bucuresti, 2000, pp. 37-38.

Olivier Reboul, Langage et idéologie, P.U.F., Paris, pp. 53-54. Este evident faptul ca termenii
~prezentd’ s, absentd’ nu trebuie luati Tn considerare cu sensul lor absolut. Prin prezent& ar trebui sa
Tntelegem mai curénd predominantd, iar prin absentd, o pondere mult mai scdzutd Tn raport cu cea a
functiilor predominante. De altfel, Olivier Reboul atrage atentia asupra acestei nuantari.

13
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nonverbale) s prin adaugarea functiei de socializare, iar pe de ata parte, (ii) prin
luarea in calcul si a celorlate posibilitdti de combinare a prezentei, respectiv absentei
functiilor de comunicare. Prin aceastd combinatorica pur formald, putem determina 128
de situatii comunicationale: una in care sunt redlizate (se subintelege, in foarte mare
masurd) toate functiile de comunicare, sapte in care sunt realizate sase functii, doudzeci
s unu Tn care sunt realizate cinci functii, céte treizeci si cinci in care sunt realizate
patru, respectiv trei functii, douédzeci si unu Tn care sunt realizate doud functii, sapte in
care este redlizatd o singurd functie s, Tn sfarsit, o situatie Tn care nu este indeplinita
nici o functie de limbgj. Trecand cu vederea cazul-limita reprezentat de aceastd din
urma situatie — dacé nu este indeplinité nici o functie de comunicare, atunci nu avem
de-a face cu nici un act de comunicare —, raman 127 de situatii ,, practic-posibile”,
fiecare in parte putand fi asociata (cel putin in principiu) cu un tip de discurs.

Intinderea remarcabild a spatiului de joc rezultat nu ne scuteste de doud
probleme spinoase: (i) putem fi siguri cd cele 127 de combinatii ale functiilor
comunicationale asigura specificitatea tipurilor de discurs cu care se asociaza? (ii) s
gaseste discursul jurnalistic un loc precisin acest tablou cuprinzétor?

Este evident cd nu putem da o solutie intru totul satisfacétoare la prima
problemd, deocarece ea ar presupune parcurgerea tuturor acestor 127 de situatii, demers
ce nu 1si gaseste locul Tn cercetarea de fatd. Ne vom multumi, de aceea, sa dovedim —
n raport cu cea de-a doua problema mentionata — faptul ca discursul jurnalistic poate fi
diferentiat de celelalte tipuri de discurs (in particular, de tipurile de discurs reliefate de
Olivier Reboul™).

VVom observa, in primul rand, ca discursul jurnalistic presupune realizarea in
foarte mare masura a functiel incitative, a functiei denotative, a functiei de socializare,
a functiel poetice s a functiei metasemice, singurele functii de limbg care au o
incidenta foarte redusd asupra acestui discurs fiind functia expresiva si functia fatica.
Notand cu ,+* prezenta (semnificativd) a functiei de limba care este luatd Tn
considerare si cu ,—* absenta ei (relativd), putem rezuma consideratiile de mai sus in
urmétorul tabel:

Functia de comunicare Prezenta versus absenta functiei in realizarea
discursului jurnalistic

Functia expresiva
Functiaincitativa
Functia de socidizare
Functia denotativa
Functia poetica
Functia metasemica
Functiafatica

+ ||+ |+ [+

¥ Condiderdm ca s tipurile de discurs din clasificarea lui Charles Morris ar putea fi caracterizate prin
intermediul functiilor de comunicare si ca discursul jurnalistic isi pastreaza specificitatea in raport cu
acestea. Vom Tncerca s argumentam aceasta tezd Tntr-o cercetare viitoare.
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Confruntand discursul jurnalistic cu cele sase tipuri de discurs prezentate de
Olivier Reboul, putem constata cd € nu se confundd cu nici unul dintre acestea.
Totodatd, nu putem s nu remarcdm inrudirea vaditd a discursului jurnalistic cu
discursul pedagogic, practic, doar functia de fatica asigurand diferenta dintre ele. Tn
cazul discursului jurnalistic contactul dintre emitent s receptor este foarte dab
(retroactiunea acestuia din urma fiind foarte slabd si intérziatd in raport cu momentul
emiterii), Tn timp ce discursul pedagogic presupune, dimpotriva, Tntérirea permanenta a
acestui contact si, implicit, ameliorarea transmiterii mesgjului de la emitent catre un
anumit receptor.

Specificitatea discursului jurnalistic poate fi ntéritd, apoi, prin ierarhizarea
functiilor de comunicare ce contribuie la realizarea Iui. Tn acest sens, nu credem ca
gresim atunci cand asociem finaditatea ,ultim&’ a discursului jurnalistic cu functia de
socializare si cu functia incitativ. Realizarea acestor doué functii de limbaj ocupa un
loc privilegiat Tn cazul discursului jurnalistic, dat fiind faptul ca obiectivele centrale ale
comunicarii prin presd sunt aducerea receptorilor la cel mai dezirabil grad de
conformism socia®® s determinarea acestora si actioneze in vederea redizarii
anumitor obiective. Tndeplinirea celorlalte trei functii — denotativd, metasemica si
poetica este, asadar, doar un mijloc de ducere la bun sfarsit a socidizarii si a antrendrii
n actiune areceptorilor.

Tn concluzie, discursul jurnalistic subsumeaza toate mesajele transmise de un
grup forma prin intermediul ziarelor, revistelor, buletinelor periodice etc. unui public
larg n scopul determindrii membrilor acestuia s adopte anumite atitudini sau
comportamente sociale. Ne permitem sa accentudm ideea cd aparitia mesgului Tn
paginile unui organ de presa este o conditie necesard, dar nu s suficientd pentru
Tncadrarea lui Tn perimetrul discursului jurnalistic. Prezenta mesajului Tn presa trebuie
sa satisfacd cel putin una dintre functiile presei (mentionate la subcapitolul consacrat
caracterizarii comunicarii prin presd) s trebuie sa fie Tnsotitd de o vadita intentie de
interventie in plan social.

Spre exemplu, nu credem c& mesajul Sugrumat de nevasta cu cordonul de la
halat tine de discursul jurnalistic, desi titlul acestui material a apérut cu litere de-o
schioapé pe prima pagind a unui ziar central (, Evenimentul zilei“, 15 noiembrie 1999).
Ce relevanta sociaa are relatarea intdmplarii oribile cd un romén oarecare ,, si-a gasit
nasul* dupa ce si-a terorizat ani la rand familia? Nici una. Individul Tn cauzd — Vasile
State, eraun ,nimeni“. Ce functie a presai satisface acelas mesgj? Dacé nu suspectam
societatea romaneasca de o inclinatie morbida de a se distra pe seama unor asemenea
ntdmpléri (ceea ce nu vrem sa credem) si daca suntem de acord ca un singur caz de
acest fel nu este suficient pentru a conchide cd avem de-a face cu reflectarea unor vicii
ale societétii romanesti (procedand altminteri am cadeain eroarea generalizarii pripite),
nici una. Prin urmare, putem spune ca materialul in cauza doar parazteaza discursul
jurnalistic in genul celorlate ,,zgomote” (noises) care obstaculeaza canalul de

5 Nu trebuie sa uitdm ci vaoarea pozitiva a functiei de socializare nu este conformismul ,,orb“, Ci
conformismul relativ, care permite deschiderealanou si Tnnoirea practicilor sociale.
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transmitere.

Consecinta majord a consideratiilor de mai sus este aceea ca nu toate
materialele publicate intr-un ziar, revistd sau buletin periodic sunt instante ale
discursului jurnalistic, iar decizia privitoare la apartenenta sau nonapartenenta acestora
ladiscursul jurnalistic poate fi fundamentata Tn mod satisfécator pe o corecta raportare
lafunctiile presei si pe determinarearelevantei sociale.

2. Instante ale discursului jurnalistic

O data determinatd, cel putin Tn linii generale, categoria materialelor de presa
care apar in comunicarea de masd doar ca obstacole sau bruigje, putem trece la
identificarea principalelor subdiviziuni ale discursului jurnalistic. Tn lipsa unor criterii
formale capabile sa asigure o sistematizare cuprinzétoare a atét de diverselor mesgje
jurnaistice, ne vom multumi si aducem in atentie céteva clasificéri dihotomice, care,
au cel putin avantgjul, de a partitiona multimea acestor mesgje. Preciz&m faptul ca
ordinea in care vor urma aceste clasificari nu trebuie asociatd cu vreo ordine a
importantel criteriilor folosite.

In functie de marimea acelel parti din mesg care poatd fi interpretatd de
receptor ca expresie a opiniei emitentului (adicd a autorului acestui mesgj, nu a
grupului formal din care respectivul autor face parte), avem de-aface sau cu o stire sau
cu un articol de opinie. Mai exact, un mesgj jurnaistic poate fi considerat stire daca si
numai daca™:

(i) sereferdlaun eveniment care s-aintamplat;

(ii) sunt indicate sursele de informare;

(iii) sunt prezentate dovezi complementare, astfel Tncét sa fie satisfacuta clauza
compl etitudinii;

(iv) este structurat intr-o ordine netendentioass;

(v) oferd posibilitatea verificarii intersubiective;

(vi) nu contine expresii ale unor ematii,

(vii) semnele folosite in compunerea lui sunt neutre;

(viii) eventualele declaratii din alcétuirealui sunt puse intre ghilimele.

Prin contrast, articolele de opinie nu contin atét relatéri ale faptelor, ci pareri
sau convingeri privind aceste fapte. Tn mod inevitabil, articolele de opinie oferd o
perspectiva trunchiatd s tendentioasd asupra evenimentului avut in atentie, iar
expresiile folosite Tn alcdtuirea lui sunt puternic conotative. Printre mesgele
jurnalistice care satisfac standardul de stire se numard, de pildg, articolul Senatorul
Ticu Dumitrescu, ranit Tntr-un accident de circulatie, redactat de Tatiana Dabija s
publicat Tn numarul din 15 septembrie 1999 al cotidianului ,, Evenimentul zilei*:

»Senatorul Constantin Ticu Dumitrescu a fost ranit, ieri dimineatd, Tn urma unui accident rutier.
Accidentul s-a produs Tn jurul orei 7.30, pe autostrada Bucuresti-Pitesti, la kilometrul 106, pe raza

8 Michadl Kuczik s Astrid Zipfel, Introducere Tn stiinta publicisticii i a comunicarii, Presa
Universitara Clujeand, Cluj, 1998, p. 100.
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localitdtii Oarja, judetul Arges. Autoturismul marca Volkswagen Golf, cu numérul de
Tnmatriculare MM 02 NAS, condus de Florin Viorel Morcovescu (41 de ani) aintrat pe contrasens,
izbindu-se de masinain care se afla senatorul, informeazéd Mediafax. Potrivit politiei, Morcovescu
a efectuat o depasire neregulamentard, iar masina lui a intrat Tn coliziune cu autoturismul marca
Cielo, cu numarul B-52-FLA, condus regulamentar de cétre Adrian Baba (27 de ani), care il avea
ca pasager pe senatorul Ticu Dumitrescu. In urma accidentului au fost avariate ambele
autoturisme, nsd, cu exceptia senatorului, celelalte persoane nu au fost ranite (...)."

Pe de alté parte, la rubrica articolelor de opinie pot fi trecute articolele satirice,
editorialele, comentariile, interviurile, tabletele (zilnice sau siptdmanale) etc. Tn mod
cu totul arbitrar, amintim aici comentariul PD, dupa cascaval, semnat de Cornel
Nistorescu Tn numérul din 16 februarie 1998 al ziarului ,Evenimentul zile“, tabletele
Ce poate s ce nu poate fi evitat si ,, Prietenii CICO" publicate de Romulus Rusan in
»Romania liberd" (15 noiembrie 1999), respectiv de Victor Ciutacu in ,Adevarul* (15
octombrie 1999), precum s materialul Leafa mica I-a dezbérat pe domnu’ colonel
Toarba de viciul fumatului, aparut larubrica Puls aziarului ,Monitorul“ (din 15 aprilie
1998). Pentru a ilustra natura tendentioasd'’ a acestor articole s ,incarcitura
conotativd® a expresiilor folosite, ne marginim sa aducem in atentie urmatoarele
fragmente:

,In doua saptdmani consecutiv, Octavian Paler a vomat venin pe lumea politicd. A mai dat-o un
pic prin Solon si prin Montesquieu, cu putind |&méie din Caragiae s i-a luat pe toti cu farasul
filosofiel.* (Cornel Nistorescu)

L3unt tot mai multi oamenii pentru care a devenit demodat si rusinos s cultive sentimentele
nobile. Politicienii o spun pe faté ca n-au nevoie de morald” (Romulus Rusan)

»Minodora llie este un persongj interesant a tranzitiei perpetue. Calitétile distinsei doamne, se
presupune, I-au facut pe seful executivului s-0 preia «la pachet» cu Palatul Victoria (cu sau féré
fundarosie alui Mihai Stanescu), de la antecesorul sau Victor Ciorbea.” (Victor Ciutacu)

»Din cauza remuneratiei mici (dupa buget), seful Politiel judetene lasi, domnu’ colonel Toarbg,
nu-si mai poate permite sd-si cumpere tigari, drept pentru care s-al&sat de fumat de aproximativ o
sdptdmina. Poftim cit de inventiv poate sé fie guvernu’ atunci cind 1l apuca o grija parinteasca fatd
de sinétatea anggjatilor sai!“

Un a doilea criteriu de clasificare a mesgjelor jurnalistice poate fi dat de
existenta sau nu a unui suport financiar (extern) ca motivatie a publicarii lor. Daca
publicarea unui material este determinaté de plata cétre redactie a unei sume de bani
(sau de acordarea oricarui fel de gutor material) avem de-a face cu o reclama (sau
articol publicitar). Dacd, dimpotriva, materialul de presi este publicat fard nici un
,Sprijin® financiar extern putem vorbi de un articol de redactie. Tn aceastd ultima
categorie pot fi plasate stirile, dar s articolele de opinie pentru care nu se poate dovedi
0 ,cointeresare” materiald a autorilor acestora. La rubrica de reclame pot fi trecute

¥ Folosim termenul ,tendentios* ca antonim al termenului ,neutru, fard a-i acorda nici o conotatie

peiorativa. Nu tot ceea ce este tendentios trebuie considerat reprobabil.
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toate anunturile publicitare explicite, dar si reclamele mascate, care imbracé forma unei
stiri obisnuite sau a unui articol de opinie relativ neutru. Spre exemplu, este in afara
oricérei Tndoieli faptul cd materialul UDMR s analizeaza activitatea in Executiv s Tn
administratie al Oanei Sima, apérut in numéarul din 15 ianuarie 1999 a ziarului , Ziua"
nu este o reclama, ci un articol de redactie, deoarece ar fi absurd si presupunem ca
UDMR a plétit intr-un fel sau altul aparitia lui. De asemenea, este cét se poate de clar
ca anuntul apdrut in numarul din 15 martie 1999 a acelasi ziar prin care Fondul
National de Investitii (FNI) aducea la cunostinta cititorilor ,informatiile* cavaloareala
Zi a unitétii de fornd este de 276.700 lei, ca fatd de 1 ianuarie 1999 s-a inregistrat o
crestere a acesteia de 26, 12 %, ca activul net al fondului este de 968, 66 miliarde lei s
ca numarul unitétilor de fond este de 3.500.776 lei este o reclama (mai precis, tinand
cont de evenimentele ulterioare relative la acest fond, o reclaméd mincinoasd). Mult
mai greu de calificat sunt insd articolele de genul IPTANA SA s CCCF SA — doua
societdti de mare traditie Tn domeniul proiectérii si executiei lucrarilor de constructii,
articol semnat de Raluca Planga in numéarul din 15 iunie 1998 a ziarului ,Ziua". n
cazul de fatd nu apare nici 0 marca publicitard explicita si, aparent, an avea de-a face
cu un articol de redactie, rod a unei anchete serioase. Totusi, daca se tine seama de
faptul ca insasi selectia celor doua firme Tn vederea relatérii situatiei (Infloritoare) Tn
care se afla nu pare afi obiectiva (de ce au fost aduse Tn atentie aceste doud firme si nu
dtele de acelasi profil?) ca s de forma ,festivistd* a mesgjului® se poate banui ca
avem de-aface cu o reclama. Evident cain lipsaunel dovezi a eventualelor plati pentru
publicarea acestui material nu putem fi siguri ca este vorba de o reclama.

A treia ordonare a mesgjelor jurnalistice priveste gradul de implicare a
autorilor acestora in obtinerea informatiilor publicate. Potrivit acestui criteriu,
materialele aparute Tn presa sunt fie articole de informare, fie articole de mediere. Tn
primul caz, cititorii articolului iau act de informatiile obtinute de autor prin investigatie
personald, iar in cel de-al doilea, e intrd Tn contact cu informatii preluate de ziarul n
cauzadelaosursa, primard‘.

Dupé cum s-a mentionat deja, una dintre sldbiciunile sistemului mass media
este rasturnarea ,piramidel informationale’, id est dezechilibrarea balantei Tntre
articolele de informare si articolele de mediere in detrimentul articolelor de informare.
Din péacate, o buna parte din stirile publicate Tntr-un ziar nu sunt decd materiae
preluate de la marile agentii de presa. Acest fapt determind o anumitd ,, monotonie” a
comunicarii prin presi — ziarele abonate la aceleasi agentii de presa publicd, Tn mare,
aceleasi stiri (uneori chiar in aproape aceeas formd™ — s un grad ridicat de

8 Ne marginim s reproducem doar doud fragmente sugestive Tn acest sens: ,, Pe baza experientei de 45

de ani in domeniu, aTnaltel calificari a personaului si a dotérilor de care dispune, IPTANA SA este
Tn méasura sa raspunda exigentelor beneficiarilor sdi“; ,Ca o recunoastere a activitétii Tncununate de
succes, Societétii de constructii CCCF SA i-afost decernat Tn 1994 Trofeul Calitétii“.

Comparénd, de pildg, articolele Senatorul Ticu Dumitrescu, rénit intr-un accident de circulatie
(Tatiana Dabhija, ,Evenimentul zilei“, 15 septembrie 1999) s Ticu Dumitrescu — accidentat pe
»autostrada mortii“ (A.N., ,Adevarul”, 15 septembrie 1999) se pot constata foarte multe similaritéti,
unele dintre ele datorate, probabil, faptului ca s-afolosit drept sursd comuna agentia M ediafax.
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vulnerabilitate la actiunile de manipulare mediatica. Un ziar este cu atét mai credibil cu
cét se situeaza ,,mai aproape” de evenimentul relatat.

Al patrulea criteriu de clasificare a materialelor de presd — nivelul de
competentd al autorului Tn domeniul supus investigatiei — ne permite sa distingem
articolele rezervate unui public avizat de articolele adresate publicului larg. Tn prima
categorie intrd, aléturi de materialele din ziarele si revistele de speciditate, articolele
din ziarele centrale semnate de specialisti recunoscuti pentru competenta lor Tn
domeniu (economisti, analisti politici, speciaisti Tn relatii internationale etc.) Chiar
dacé materialele de presa ale acestor specialisti nu sunt redactate potrivit exigentelor de
ordin diintific, ele sunt adresate, Th special, cititorilor care cunosc destul de bine
situatia cercetatd s care stdpanesc intr-o masura acceptabild anumite concepte-cheie.
Pe de alta parte, articolele adresate publicului larg nu reclama posedarea unui set de
cunostinte prealabile, ele situdndu-se la nivelul ,,simtului comun”. Spre exemplu, orice
cititor de nivel ,mediu“ ar fi putut ntelege articolul Prea putini bani (, Monitorul®, 15
mai 1999), in care s-arelatat demisia prim-procurorului Popica pentru a deveni notar.

Prin raportare la obiectivitatea manifestatd in selectia s relatarea
evenimentelor, precum si in ordonarea articolelor pe paginile periodicului, putem vorbi
fie de articole obiective, fie de articole partizane. Obiectivitatea unui articol nu este
anulatd automat de exprimarea unor opinii sau a unor convingeri in legdturd cu situatia
investigatd. De atfel, aceste opinii si convingeri intervin in mod inevitabil in articolele
de opinie. Ea este pusa sub semnul Tntrebarii doar daca se constatd o tendinta clard de a
trece sub técere anumite aspecte sau de a prezenta situatia dintr-un unghi de vedere
favorabil unor cercuri de interese (financiare, politice, mediatice etc.) s defavorabile
altora. Spre exemplu, cititorii numerelor din anii 1998 si 1999 ale ziarului ,,Romania
liberd' nu pot sd nu constate 0 simpatie vadita pentru partidele (de dreapta) aflate
atunci la guvernare si o ogtilitate la fel de claré pentru PDSR. Astfel, toate referirile la
PDSR sunt negative — de pildd, in editorialul lui Eliade Balan Manivela s politica
(,Romania liber&", 15 iulie 1999) declaratiile unor fruntasi pedeseristi sunt comparate
cu iedirile In decor ae masinilor de formula unu, iar pedeseristii Tnsisi sunt acuzati
pentru ca , au stiut sa cladeasca imperii de carton prin falimentarea unor banci, sa faca
Tmprumuturi cu scadenta in acest an [1999] si s4 dezvolte clientelismul politic pana la
stadiul de flagel“; apoi, in articolul Vile de céte 7-8 camere la pretul unei juméatéti de
garsonierd (,Roménia liberd*, 15 septembriel999), este sanctionatd ,nerusinarea’
PDSR, care s-ar fi ardtat ingrijorat de problema acordarii unor despagubiri pentru
imobilele nationalizate, ,,dupa ce a risipit averea térii pe considerente electorale si de
clientelism* —, cu toate ca arareori avem de-a face pe pdmant cu ,réul absolut® (ne
place sa credem cé orice om si orice grupare — inclusiv PDSR — a facut, mécar o dat,
un bine). Pe de alta parte, gresdlile si abuzurile sdvérsite de membrii partidelor aflate
atunci la putere au fost, de reguld, trecute cu vederea.

Partizanatul emitentilor din comunicarea prin presa poate fi s de naturd
economica. Se TntAmpla deseori caziarele s revistele sa fie folosite de anumite cercuri
economico-financiare pentru castigarea unor pozitii avantajoase pe piatd. Acest lucru
se poate face atét prin articole publicitare mascate — menite sa evidentieze aspectele
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pozitive ale acestora —, cét s prin articole critice la adresa firmelor sau organizatiilor
concurente.

Urmétoarea distinctie pe care o supunem atentiei imparte mesgjele publicistice
n articole independente si articole de urmérire (,follow-up*) Mesgjele din prima
categorie se referd pentru prima datd la un eveniment de actualitate, in timp ce
mesagjele din a doua categorie refocalizeaza atentia publicului spre un eveniment care a
mai fost relatat Tn paginile ziarului. Evident, cele mai multe materiale din alcétuirea
unui ziar tin de prima categorie; informatia media este perisabild s destinata
consumului pe termen scurt. Putine evenimente din trecut pot si ne resusucite atentia.
Totusi, marile ,lovituri de presd‘ sunt asigurate de articolele de urmérire si Tmbracé
forma campaniilor de presi. Subiectul acestora trebuie sa fie suficient de important
pentru societate si, foarte important, trebuie s se finalizeze cu o decizie Tn sensul
pozitiei adoptate de organul de presd care a lansat campania. Desi libertatea de
exprimare este o cucerire relativ recentd in Roménia (ea datand de circa un deceniu),
unele ziare au declansat campanii de presa axate pe probleme foarte importante ae
societétii (crize guvernamentale, acte de coruptie, abuzuri ale unor functionari de stat,
escrocherii, crahuri financiare etc.), mentinand focalizatd atentia publicului asupra
acestor a. Din pécate, ele nu au reusit sa determine mobilizarea societétii la o luare de
pozitie fermd Tmpotriva acestor fenomene s nu au putut ,constrange” factorii de
decizie sa rezolve aceste situatii.

Ultima clasificare a mesajelor publicistice pe care o aducem n lumina este
centrata pe pozitia autorului de articole n raport cu asteptérile publicului, mai exact, pe
curgjul acestuiade aintra uneori Tn disonanta cu publicul sdu, de dragul adevérului s al
binelui social. Tn acest sens, putem vorbi, pe de o parte, de articole de educare, iar pe
de altd parte, de articole de satisfacere. Autorii mesgjelor din prima clasd dovedesc
faptul ca jurnalismul este o profesie. Asa cum medicul nu asteaptd de la pacient
indicatii privind tratamentul pe care urmeaza s&| prescrie (chit ca € trebuie sa tind
cont de reactiile acestuia la medicamentele administrate), adevératul ziarist nu se
conformeaza Tn alegerea subiectelor si n tratarea acestora la capriciile unui public
instabil. Des Tntr-o primainstantd ar putea sé-si contrarieze cititorii marcati de anumite
prejudecdti, consecventa doveditd Tn urmérirea adevarului s a obiectivitétii se ve
repercuta favorabil asupra publicului, educandu-l Tn sensul acelorasi comandamente.
Astfel, pe termen lung, se creeaza o relatie de incredere intre ziarist s cititori, relatie
care va contribui la ntérirea coeziunii in sdnul societétii. Dimpotriva, , pseudoziaristii*
— autorii articolelor de satisfacere aidiosincraziilor, prejudecétilor, viciilor etc. de care
fac dovada unii dintre cititorii lor — compromit meseria de jurnalist, iar pe termen lung
ajung s&-si piardain Tntregime publicul. Singurul remediu la care se poate apela pentru
(re)dobandirea obiectivitatii este identificarea si evidentierea unor aspecte pozitive la
nivelul acelor indivizi sau grupuri pe care avem tendinta de & ,,demoniza’. Reflectand
o situatie Tn ,lumini s umbre* —n acord, de atfel, cu redlitatea —, ziaristul atenueaza
pornirile negative ale publicului pe care il deserveste si s oferd sansa de a-si castiga si
conservain fata acestuia credibilitatea.
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3. Reguli logico-semiotice de redactare a mesajelor jurnalistice

Mesgjele subsumate discursului jurnalistic au efectele comunicationae
scontate de autorii lor numai daca sunt respectate n redactarea lor anumite reguli de
ordin logico-semiotice. Dupa cum vom vedea in cele ce urmeazd, aceste reguli privesc,
pe de o parte, structura internd a mesgjului — considerat ca entitate in sine —, iar pe de
ata parte, relatiile acestuia cu ceilalti parametri ai comunicarii.

Potrivit primului unghi de abordare anuntat, se impune raportarea mesgjului la
standardele logice care 7i asigura corectitudinea sintactico-semantica: exactitatea (sau
claritatea), consistenta si consecventa.

Asociat principiului logic a identitétii, standardul exactitétii reclama (i)
antrenarea in componenta mesgjului jurnalistic doar a semnelor care au o0 semnificatie
precisd — recunoscutd, ca atare, atat de emitent cét si de receptor —si (ii) adoptarea unei
constructii sintactice cat mai simple, Tn masura sa asigure un indice de lizibilitate
optim.

Prin urmare, metaforele, calambururile, hiperbolele s celelalte figuri stilistice
ar trebui sa lipseasca cu desdvérsire in cazul unei tiri si s-ar cuveni sa fie utilizate cu
maxima prudent& Tn redactarea unui articol de opinie. Tn orice caz, figurile stilistice nu
trebuie folosite pentru a descrie sau pentru a evalua o persoand, un eveniment ori o
Situatie, ¢i numai pentru a atrage s mentine atentia cititorului asupra subiectului tratat
n mesq.

Un exemplu de mesg jurnaistic care respectd conditia claritétii este stirea
Deputatii contrazic guvernul n privinta monopolului de stat, publicatd de Nicoleta
Verain numarul din 15 octombrie 1999 a ziarului ,, Evenimentul zilei“:

»Camera Deputatilor arespinsieri ordonanta guvernamentald prin care se abroga Legea 31/1996

privind regimul monopolului de stat. Atit comisia de specialitate, cit si deputatii, in plen, au
ardtat cA  prin abrogarea legii monopolului de stat se creeaza un vid legidativ si, mai aes, se
dezincrimineaza infractiunile savirsite in domeniu. Opozitia, in special PDSR, a acuzat guvernul
ca prin Tncercarea de abrogare a Legii monopolului de stat «se Tntrece mésura» s se doreste
crearea unei situatii similare cu cea produsa atunci ¢ind «s-a abrogat bancruta frauduloasd si cind
toti cei cercetati penal au fost facuti sc8pati». Secretarul de stat Th Ministerul Finantelor, losefina
Morosanu, s-a declarat extrem de nemultumitd de pozitia adoptatd de deputati. «Legea
monopolului de stat nu a functionat deoarece nu au existat normele de aplicare a acestuia» a spus
Morosanu, Thsa uitind sa precizeze ca tocmai guvernul era obligat Tn termen de 90 de zile de la
publicarealegii monopolului sa elaboreze normelein cauza.”

Insg, tot Tn ziarul ,,Evenimentul zilei*, dar Tn numérul din 15 ianuarie 1998,
gasim o incélcare flagrantd a aceleiasi clauze a claritétii. Sub titlul Peste doué sute de
persoane vor fi aruncate afard din locuinte, de dragul retehnologizarii, Bogdan
Stanciu a relatat de-o manierd incorectd, ntr-un registru terminologic sentimental, o
Situatie absolut normal&: societatea comerciald ,, Napomar” a decis sa scoaté lalicitatie
caminul de nefamilisti aflat Tn gestiunea sa, cdmin n care erau cazati doar opt dintre
proprii angajati; motivul principal al acestei decizii 1l constituia nivelul foarte ridicat al
cheltuielilor fécute de societate pentru intretinerea lui; locatarilor li se oferea
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posibilitatea sA cumpere locuintele pe care le ocupau; Tn cazul achizitiondrii de cétre
atcineva a respectivului imobil, locatarilor li se asigura un drept de habitatie pe o
perioada de 45 de zile. Acestea fiind datele problemei, nici un om de buna credinta nu
poate fi de acord cu folosirea sau reproducerea unor expresii de felul ,afi aruncat afaré
din locuintd’, ,afi obligat s&-si paraseascd domiciliul“, ,a fi azvarlit In stradd‘, ,a fi
disperat” etc., prin care cititorul inocent poate fi determinat s& asocieze situatia
disperatd a acelor ,ndpastuiti“, cu rautatea conducerii societétii ,,Napomar”. Daca
admitem ca sarcina unei firme este de a produce bunuri s servicii Tn conditii de
profitabilitate, iar nu de a oferi asistentd social@ unor oameni care nu sunt nici mécar
proprii e anggjati, decizia conducerii societétii ,,Napomar* era rationald s chiar
omenoasa. Sarcina ajutordrii acelor locatari ar fi trebuit plasatd in cu totul alta parte
decét afacut-o autorul articolului.

A doua conditie de claritate a mesajului ii cere ziaristului sa fie concis (prin
eliminarea cuvintelor de prisos), sd evite banalitétile (cliseele s platitudinile),
obscuritétile academice s cuvintele nefamiliare si s formuleze propozitii scurte. Ea
poate fi urméritd, asa cum s-a mentionat, cu gjutorul indicelui de lizibilitate. Atribuit
[ui Gunning, acest indice se calculeazd dupa formula

| =(NM + % CD) x 0, 4

Tn care , 1" desemneazd valoarea indicelui, ,NM*“ numarul mediu de cuvinte a unei
propozitii, ,CD" procentgjul de cuvinte dificile" s ,,0, 4* factorul corelativ stabilit prin
experimente®.

Daca indicele de lizibilitate este mai mare decat 12, se considera ca textul
jurnalistic 1i creeaza dificultéti de Tntelegere cititorului standard. Tn general, se admite
ca indicele de lizibilitate al siptdmanalelor populare este mai mic decét sase, iar a
cotidienelor este de zece. Féra a face deocamdaté o analiza statistica sub acest raport a
Ziarelor roménesti, se poate estima cé indicele de lizibilitate descreste pe , traseul”
articol rezervat unui public avizat — editorial — stire adresata publicului larg.

Standardul consistentei se coreleaza cu principiul necontrazicerii si impune
conditia sine qua non a oricdrui act rationa: absenta contradictiei. Desi pare la
indeména simtului comun, evitarea contradictiilor (indeosebi a contradictiilor
implicite) creeazd probleme inclusiv ziaristilor. Supunem atentiei, Tn acest sens,
interviul dat de Titu Duta (seful Corpului de Control a primului ministru) pentru ziarul
»Evenimentul zilei* si publicat Tn numarul din 16 martie 1998 sub titlul Faradelegea
face casa buna cu legea. Laintrebarea reporterului ,, Domnule Titu Dutd, cum explicati
recentele atacuri din presd, impotriva Corpului de Control a primului ministru?, Titu
Duté raspunde cu o dezarmanté candoare: , Consider cé aceste atacuri nu ma privesc,

2 O expunere interesantd a problemelor legate de redactarea unui mesgj jurnalistic (inclusiv a celei
privind indicele de lizibilitate) poate fi gasitd in studiul Marcel Tolcea, Elemente de redactare a
textului jurnalistic, Tn: Mihai Coman (ed.), Manual de jurnalism. Tehnici fundamentale de redactare,
vol. II, Editura Polirom, lasi, 2000, pp. 13-43.
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pentru ca ele sint Tndreptate clar impotriva Corpului de Control®, uitdnd cafiind parte a
acestui organism (chiar sef a acestuia) este s e vizat de critici. Tn continuare, la
ntrebarea ,, Este Corpul de Control al premierului Ciorbea o institutie temutd?* acelas
Titu Duté replica sec ,, Institutia este nu numai temutd, dar si eficientd’, pentru ca mai
apoi sA se contrazica spunand: ,,(...) des acesti indivizi [cetétenii stréini care investesc
bani murdari in Transilvania si Banat — n.n. G.-1. F.] stiu ca1i avem in vedere, e nu se
sperie (...) Ei cunosc atit de bine legidatia actuala s ascunzisurile e Tncit ne scapa
(...) printre degete. Asistdm neputinciosi la fraudarea economiei nationale, datorita
piedicilor puse de cadrul legidativ neadecvat momentelor deosebite prin care trece
tara“. Din pacate, reporterul a uitat s&- intrebe pe Titu Dutd cum se face cainstitutia pe
care o conduce este temutd, dar indivizii urmériti de ea nu se sperie (des stiu ca sunt
urmériti) s cum se face cé este s eficientd, des asistd cu neputintd la fraudarea
economiei nationale.

Ultima clauza aferentd corectitudinii sintactico-semantice este consecventa s
priveste procedecle logice prin care se asigura descrierea unei situatii, respectiv
justificarea unui anumit punct de vedere.

Procedeul descriptiv intervine Tn redactarea stirilor, atunci cand se relateaza un
eveniment sau cand se prezintd o stare de fapt. Conectorul logic privilegiat este
conjunctia (exprimata de particulele ,, s, ,dar* s ,iar* sau de simpla juxtapunere a
propozitiilor), care serveste la formularea ideii ca toate propozitiile conectate sunt
adevérate. Un exemplu sugestiv Tn acest caz este articolul Liberalii 7l prefera pe Radu
Srbu (,Roménia liberd* 15 decembrie 1999), construit prin conjugarea a trei
propozitii, despre care ni se da de inteles ca sunt deopotriva adevérate:

sLiberalii nu agreeazd trei dintre persoanele propuse de PNTCD pentru postul de premier —
Mircea Ciumara, Ulm Spineanu si Constantin Dudu lonescu, afirma surse din cadrul Biroului
Permanent a partidului. Se pare cd PNL se va orienta spre candidatul sustinut si de Cotroceni,
Radu Sarbu. Tn privinta portofoliilor ministeriale detinute, liberalii sustin cdisi vor pastra actualii
ministri."

Procedeul argumentativ apare cu precédere in articolele de opinie si presupune
derivarea consecintelor unor propozitii, respectiv intemeierea unor teze pe baza unor
propozitii cu rol de argument. Mércile lingvistice ale operatiei de derivare sunt
particulele ,deci”, ,prin urmare*, ,asadar“ etc., iar ale operatiei de Tntemeiere
secventele , Intrucét”, ,, deoarece”, , fiindca" etc.

Ambele operatii invocate pot fi utilizate numai daca in acatuirea mesajului
jurnalistic intervin propozitii compuse prin conditionare sau prin opozitie. Tn categoria
conditiondrilor trebuie incluse conditionarea suficienta (exprimata de conectorul ,, daca

. aunci ..."), conditionarea necesard (exprimatd de conectorul ,numai daca ...
atunci“) si conditionarea suficientd si necesara (corelatd cu conectorul ... daca s
numai daca...”). In prima situatie se di de inteles cA adeverirea primei
propozitii (antecedentul) antreneazd adeverirea celei de-a doua (secventul) sau ca
prezenta faptului descris de prima propozitie determina prezenta faptului descris de cea
de-a doua propozitie. Tn cea de-a doua situatie, adeverirea antecedentul ui este vazuta ca
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»€tapa de neocolit* (conditie sine qua non) pentru adeverirea secventului, 1&sandu-se
deschisA problema dacé ea este s suficientd Tn sfarsit, ultima situatie reflecta cel mai
.tare" tip de conditionare si apare doar atunci cand avem temeiuri sa sustinem ca doud
propozitii au aceeasi valoare de adevar sau ca doua fapte sunt atét de Tntrepétrunse
ncét ele fie survin impreund, fie lipsesc impreuna.

Tn timp ce propozitiile compuse cu gjutorul conditiondrii suficiente apar cu o
frecventa relativ mare in mesgjele jurnalistice, cum ar fi, de pild, propozitiile ,,(...)
daca scoala romaneasca araté ca dupa ciuma lui Caragea, trebuie spus direct ca printre
purtédtorii virusului se afla s multi dintre membrii corpului didactic* si ,, Dacd mergeti
n sate, veti putea descoperi Tn multe scoli adevérate cuiburi de alcoolism si imoralitate,
scoli Tn care directorul bea cot la cot cu omul de serviciu, trimitind elevii dupa o sticla
de vodcd sau un bidon cu vin“ (Lucian Postu, Reforma lui Marga s ciuma lui
Caragea, in ,Monitorul“, 15 aprilie 1998), iar propozitiile compuse cu gutorul
conditiondrii necesare apar ceva mai rar s in variante ,camuflate® — ca in enuntul
»Pentru a valorifica noul desen european s pentru ai da viatd e nevoie de un efort
teribil la nivelul ntregii natii“ (= ,Numai dacd se depune un efort teribil la nivelul
intregii natii, putem valorifica si Tnsufleti noul desen european®) —, propozitiile
construite cu gjutorul conditionarii suficiente si necesare par alipsi cu desavarsire din
sfera discursului jurnalistic. Desi pare mai productiv Th cazul discursului tiintific,
conectorul ,,... dacd s numai daca ... ar puteafi utilizat si Tn discursul jurnalistic, fara
riscul de aafectaindicele delizibilitate.

Notand cu ,—"“ relatia de conditionare suficientd, cu ,<“ relatia de
conditionare necesard, cu ,,<>" relatia de conditionare suficientd s necesarg, cu ,,~"
negatia propozitionala si cu ,p“, ,q“, ,r*, ... propozitiile din limba romana care se
constituie ca argumente posibile ale acestor relatii, putem retine opt scheme formale de
argumentare care pot fi utilizate pentru derivarea unei consecinte sau (in aceeas
méasurd) pentru intemeierea unei teze:

p—>q pP—>q p<q p<q p<q p<q p<q p<q
p ~q q ~p p q ~p ~q

q ~p p ~q q P ~q ~Pp
(N ) 3 (4) () (6) (7) ®)

Aceste tehnici formale de argumentare nu isi gasesc locul in stirile propriu-
zise, dar ar putea fi fructificate cu mult folos in editoriale, comentarii, dezbateri sau
analize, pe scurt, in situatiile Tn care se Tncearca explicarea unor fapte sau prevederea
cu un grad sporit de certitudine a consecintelor unei situatii. Spre exemplu, revenind la
un exemplu mentionat mai sus, putem justifica teza ca dascélii sunt vinovati de
dezastrul scolii roméanesti (g) pe baza premiselor ,,Dacé situatia scolii romanesti este
dezastruoas, vinovétia pentru aceastd stare o poartd dascdlii“ (p — q) s ,Situatia
scolii roménesti este dezastruoasd® (p), in conformitate cu schema formald de
argumentare (1). Pe de alta parte, adaugarea asumptiei ca nu se depune un efort teribil
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la nivelul Tntregii natii (~ p) la constatarea consemnatéd explicit ,,Pentru a vaorifica
noul desen european si pentru a-i daviata e nevoie de un efort teribil la nivelul Tntregii
natii“ (p < ) permite derivarea concluziel ca noi nu valorificdm s Tnsufletim noul
desen european (~ @), in acord cu schema inferentiala (4). Procedeul derivérii unei
consecinte, respectiv al Tntemeierii unei teze, potrivit formelor de rationare (1) — (8), se
cuvine afi stapanit atét de autorul materialului de presa cét si de cititorul acestuia, Tn
masura Tn care primul trebuie sa fie constient ca isi asuma responsabilitatea pentru
toate afirmatiile mentionate explicit, dar si pentru toate consecintele care decurg logic
din acesteg, iar cel de-al doilea trebuie sa cunoasca toate corelatiile relevante din punct
de vedere logic ale propozitiilor citite pentru a gjunge la o intelegere satisfacatoare a
mesajului receptat.

Aléturi de relatiile de conditionare, Tsi pot castiga un loc important Tn discursul
jurndlistic relatiile de opozitie. Ar fi de amintit aici opoztia contrard (redatd de
secventa ,,nu seintampla ... s ...*), opoztia subcontrara (exprimaté de particula,, ...
sau / ori ..."*) s opoztia contrard s subcontrard (regasitd in limba romana sub
expresia,,sau / ori / fie ..., sau/ ori / fie ..."), cu gjutorul cérora se poate da de Inteles
ca doud propozitii nu sunt Tmpreuna adevarate, ca ele nu sunt impreuna false, respectiv
ca ele nu sunt concomitent nici adevarate, nici false.

Cu exceptia opozitiei contrare (care intervine mai mult Tn discursurile
formalizate), relatiile de opozitie sunt folosite des Tn discursul jurnaistic, pentru a
corela (prin negatie) propozitii, respectiv stéri de lucruri. Opozitia subcontrard este
folosita, de pildd, de Octavian Paler n editorialul Adevaruri féra gust de sampanie
(, Roménialiber&‘, 15 octombrie 1999) atunci cand formuleaza fragmentul ,, Politicienii
nostri nu se pot uita la realitatea inconjurétoare cum facem noi ceilalti. Ar fi prea banal
sau neatragétor”, iar opozitia contrard si subcontraréd poate fi reperatd, printre altele, in
propozitia ,,Roménia, fie alege varianta focului de paie, fie duce afacerea «Tigareta»
pind n pinzele albe* din comentariul publicat de Cornel Nistorescu n ,, Evenimentul
zilei* (15 mai 1998). De dltfel, in ultimul ziar amintit, pare sa se manifeste o predilectie
pentru aceasta relatie — care atrage atentia prin modul transant in care este apreciata
Situatia supusa analizei — cel putin in formulareatitlurilor: ,,Ori labal, ori la spital” (15
ianuarie 1998), ,,In secolul XX| Romania va fi homosexuald sau nu va fi in Europa?"
etc.

Notand cu , T, ,v* s ,w* opozitia contrard, opozitia subcontrard, respectiv
opozitia contrard s subcontrard, suntem in masurd s formuldm ate opt scheme
formae de argumentare, care isi pot gasi intrebuintéri interesante in exprimarea unuli
punct de vedere judicios asupra unei situatii:

pTq pTq pvq pvq pwq pW( pWq pwW(

P q ~p ~q P q ~p ~q
~q ~p q p ~q ~p q P
©) (10) (11) (12) (13) (14) (15) (16)
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Procedand ca in cazul prezentérii schemelor inferentiale aferente relatiilor de
conditionare, putem antrena propozitiille construite prin stabilirea unor relatii de
opozitie In structuri argumentative, disponibile atét emitentului cat si receptorului unui
mesg jurnalistic. Spre exemplu, asociind propozitiel ,,Ar fi prea banal ca politicienii
nostri sa se poata uita la redlitatea inconjurdtoare cum facem noi ceilalti sau ar fi
neatragétor ca ei sa se poatd uita la realitatea inconjurdtoare cum facem noi ceilalti“ (p
v ) premisa categoricd ,,Nu ar fi prea banal ca politicienii nostri s& se poata uita la
reaitatea Thconjurétoare cum facem noi ceilalti” (~ p) se poate derivaca si consecinta
propozitia,, Ar fi neatragétor ca politicienii si se poata uita la realitatea inconjurétoare
cum facem noi ceilalti* (q), pe fagasul schemel deductive (11). Tn acelasi fel, afirmatia
»Romania, fie alege varianta focului de paie, fie duce afacerea «Tigareta» pind Tn
pinzele albe* poate fi inclusa Tntr-un rationament de forma (16), dupa cum urmeaza:
»Fie Romania alege varianta focului de paie, fie Roméania duce afacerea «Tigareta»
panain panzele albe’ (p w g}. Roménia nu a dus afacerea «Tigareta» pana in panzele
albe (~ g). Asadar, Roméaniaa ales varianta focului de paie (p)“.

Este evident faptul cd imperativul consecventei subsumeaza a&turi de aceste
16 scheme de argumentare si alte procedee deductive — dilemele si rationamentul
ipotetic pur la nivelul relatiilor interpropozitionale; silogismele, polisilogismele,
soritele, entimemele etc. in planul relatiilor intrapropozitionale —, nsa ele par a fi mai
potrivite discursului stiintific decét discursului jurnalistic. Cititorul , standard“ al presei
nu este cel mai Th masurd sa urméareasca meandrele unei argumentatii rafinate; de cele
mai multe ori €l nici nuis oferd ragazul necesar pentru acest lucrul.

Mult ma indicatd ni se pare a fi Indreptarea atentiei asupra regulilor de
argumentare care pot fi puse in corespondenta cu ,,forta ilocutionard‘ (id est cu intentia
de comunicare) asociatd continutului propozitional al mesajului®. La acest punct ar fi
interesant de urmérit cateva reguli care conditioneaza succesul enunturilor declarative
(care descriu stéri de lucruri) si a propozitiilor hortative (care sunt folosite de emitent
pentru a| Tndemna pe receptor s4 faca ceva, s sAvarsasca o actiune)®.

Cét priveste formularea unei afirmatii (sau asertiuni), se cuvin luate in calcul
cel putin trei conditii necesare de reusita:

(i) emitentul trebuie sa dispuna de argumente temeinice Tn sprijinul afirmatiei;

(i) emitentul trebuie sa creada (sincer) Tn afirmatia pe care o transmite;

(iii) emitentul trebuie sa fie motivat Tn exprimarea afirmatiel de dorinta sincerd
de & informa pe receptor.

2 Pentru Tntelegerea acestei probleme, cateva lecturi sunt cvasi-obligatorii: John L. Austin, How to Do
Things with Words, Harvard University Press, Cambridge, Massachusetts, 1975; John R. Searle, Les
actes de langage. Essai de philosophie du langage, Collection Savoir, Hermann, Paris, 1972; John R.
Searle (ed.), The Philosophy of Language, Oxford University Press, Oxford, 1971.

2 Fireste ca pot fi luate Tn considerare si alte tipuri de ,,amprente ilocutionare”: interogative, promisive,
comportative etc. Totusi, obiectivele principale ale comunicarii prin presa sunt informarea publicului
(prin formularea unor afirmatii) si incitarea lui la actiune (prin formularea unor propozitii hortative /
directive).
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Prima reguld este respectata doar atunci cand emitentul relateaza o situatie pe
baza experientei personale, pe baza consultérii unei surse credibile (agentie de presa
serioasd, martori oculari respectabili etc.) sau in temeiul unor deductii corecte din
afirmatii incontestabile. Un exemplu clar de incélcare a respectivei clauze este dat de
articolul Mafia banilor murdari a subjugat economia Romaniei, publicat de Ina Sirbu
in numérul din 15 august 1998 d ziarului , Ziua‘. Dupd o lecturd atentd a textului cu
pricina, cititorul nu raméane decét cu incrimindri generale, de felul:

»(...) evolutia ascendentd a criminaitdtii de la noi este consecinta impactului
problemelor economico-sociale grave, la care se adauga tendinta elementelor infractoare de a
internationaliza activitatea infractional &',

»Unii cetdteni romani, Tmpreund cu cetdteni stréini, sub acoperirea unor firma fantomé,
prin mituirea functionarilor publici de la punctele de frontierd, ori prin ocolirea acestora, au
redlizat o Tnfloritoare contrabanda,

»Sub patronajul unor persoane cu Tnalte functii de conducere, de-a lungul ultimilor ani a fost
decimaté flota comercial@ maritima fluviala (...)",

»Fondul forestier este in curs de disparitie, iar industria prelucrétoare agonizeazd" etc.

Tabloului apocaliptic schitat nu i se asociaza nici un element concret care sa il
faca plauzibil: cétiva cetéteni roméni care au fost dovediti f&cand contraband& in modul
indicat, persoane cu responsabilitate doveditd (nu doar banuitd) in , decimared’ flotei
comerciale, date statistice privind virtuala disparitie a fondului forestier roméanesc etc.
Tn lipsa dovezilor sau, mécar, a exemplelor capabile si sustind in vreun fel afirmatiile,
articolul cu pricinaare o valoare de comunicare nula.

Pentru a urmari felul Tn care este satisfacutd conditia sinceritétii, se cere un
efort de urmérire a punctelor de vedere formulate de emitent Tn legatura cu o problema
pe o pericadd mai lunga de timp. Discontinuitatea ,,consumului® de mesgje jurnalistice
n cazul celor mai multi cumpérétori de produse media, 1i scuteste Tn mare masura pe
Ziaristi de confruntarea lor cu afirmatiile contradictorii pe care le-au sustinut Tntr-un
anumit interval de timp. Tntr-o asemenea Imprejurare e si-ar vedea pusi la Indoiald
buna credintd, Tntrucét nimeni nu poate fi sincer in sustinerea succesivd a doud
afirmatii contradictorii, decét daca Tn formularea celei de-a doua afirmatii a beneficiat
de o atd bazad de date. Spre exemplu, cel care citeste editorialele Ori la bal, ori la
spital si PD, dupé cascaval semnate de Cornel Nistorescu in numerele din 15 ianuarie
1998, respectiv 16 februarie 1998 in ,,Evenimentul zilei“ are toate sansele s ramana
descumpénit, deoarece aprecierile la adresa PD diferd radical, dupd cum se poate
constata din urmétoarel e doué fragmente:

Intre 0 boald lunga si siguré care ar fi Tnsemnat si un deces politic a partidului, oamenii Iui
Petre Roman, sustinuti de situatia de fapt din tard, ignorind chiar pericole majore, au luat taurul de
coarne. Dar au facut-o calculat si pragmatic, recistigindu-si electoratul chiar cu riscul de a fi
terfeliti de adversari in cele mai diverse feluri.”
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»~Schimbarea brusca de atitudine, dupad o remaniere Tncropitd, pe care n-a avut curgjul si o
conteste  din prima clipd, a Tnceput sd semene convingerea ca ne afldm n fata unei grupéri
politice cu un comportament de vulpe. les rapid din bétaia pustii, musca daca se stringe latul s
ataca atunci cind coboar@ seara Tndoielilor! Fii mieros cu corbul pind scapé cascavalul s inghite
pradacas cum ti-ai fi facut datorial ... [Oamenii lui Petre Roman] ne cer sa ne tinem gura cind e
vorba de ilustrul partid ajuns dupa fapte mérete de guvernare la o audientd aflata sub genunchiul
broastei .

Tn fine, motivatia sincerd de a| informa pe cititor cu privire la o situatie este
greu de recunoscut mai ales in cazul anunturilor publicitare (fie explicite, fie mascate).
Spre exemplu, reclamele la Fondul National de Investitii publicate Tn multe publicatii
centrale s-au dovedit pana la urma mincinoase. Scopul urmérit de autorii lor nu a fost
informarea corectd a publicului, ci, dimpotrivd, dezinformarea lui, pentru al
transforma Tn victima sigurd a unor inginerii financiare reprobabile. Chiar s articolele
care nu se aratd, in forma, afi publicitare — precum materialul IPTANA SA st CCCF SA
— doud societdti de mare traditie Tn domeniul proiectérii si executiei lucrérilor de
constructii (Raluca Plangd, ,Ziua‘, 15 iunie 1998) — par mai curénd sA incite
persoanele interesate s colaboreze cu aceste firme (,, de prestigiu“) decét sa informeze
publicul larg cu privire la ele. De atminteri, de ce |-ar interesa pe cititorul obisnuit al
Ziarului informatiile cu pricina?

Formularea propozitiilor hortative Tn contextul discursului jurnalistic este
guvernatd, larandul e, de cinci reguli logico-semiotice:

(i) emitentul trebuie s fie o autoritate pentru receptor ih domeniul de referinta
a ,directivel* transmise;

(i) emitentul trebuie sa doreasca sdvarsirea actiunii prescrise;

(iii) directivatrebuie sa nu contina supozitii de ordin formal care sa facéa logic-
imposibilaTndeplinireaei de cétre receptor;

(iv) svérsirea actiunii prescrise trebuie si nu depdseascd posibilitétile si
competentele receptorul ui;

(v) enuntarea directivei trebuie trataté de emitent ca un mijloc de determinare a
receptorului s realizeze actiunea prescrisa.

Folosind propozitii hortative, ziaristii intr& in contact, pe de o parte, cu
publicul larg (pe care 1l stimuleazd Tn adoptarea unor comportamente considerate
dezirabile), iar pe de altd parte, cu factorii de decizie politicd (guvern, parlament,
primarii, consilii locale etc.), in fata cérora presa vrea sa se impuna ca a patra putere in
stat.

Problema cea mai spinoasa este, evident, raportarea organelor de presa la
celelate trel puteri din stat (legidativa, executiva si judecétoreascd). Cel putin doud
sunt Tntrebérile subsumate acestel probleme, Tntrebéri care nu-si g&sesc cu usurintd un
raspuns.

(i) De cété legitimitate dispune presa atunci cand, adopténd rolul de portavoce
a opinie publice, solicitd adoptarea unor decizii politice sau a unei sentinte
judecétoresti?
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(ii) De ce mijloace persuasive ori coercitive dispune presa pentru a determina
adoptarea deciziei politice preconizate?

Cu privire la prima intrebare am putea mentiona ca legitimitatea unui grup de
presd este asiguratd intr-o prima instantd de numarul s calitatea cititorilor pe care fi
are. Ziaristii care se raporteaza doar la un public putin numeros sau de proasta calitate
nu-si pot aroga dreptul de a interpela factorii de decizie®. Tn a doilea rand, aceasta
legitimitate este sustinuté de profesionalismul de care se face dovada in redactarea
mesgjelor jurnaistice. Atunci cand solicitarea unei decizii este precedatd de o
investigatie obiectiva si temeinica existd mai multe sanse ca ea sa fie satisfacutd. Nu in
ultimul rénd, legitimitatea actiunii presel in sensul determindrii celorlati factori de
putere sa ia anumite decizii depinde de adoptarea unei atitudini responsabile. Presa nu
trebuie sa fie o servitoare a puterii politice sau a celel judecétoresti, dar nici nu trebuie
sdincerce sali se supraordoneze.

Un exemplu clar de neintelegere (pasagerd) a locului s rolului presei Tntr-un
stat de drept este comentariul lui Cornel Nistorescu Tngerasul Miron Cozma, publicat
in ,Evenimentul zilei“ (14-15 iulie 1998). Afirmatiile ,Miron Cozma a incélcat
inclusiv copertele Codului Penal® s ,Sentinta comoda din cazul Miron Cozma
[condamnarea pentru tulburarea ordinii s linistii publice] poate fi luatd s ca o
neputintd a noii puteri de a duce lucrurile pana la capat” exprima ostilitatea ziaristului
fatd de fostul lider al minerilor; Tnsd instantele judecdtoresti nu au voie sa dea o
sentintd decét pe baza acelor infractiuni comise de inculpat care sunt dovedite pana
dincolo de orice umbré de Indoia Tn plus, se sugereaza faptul ca puterea politica ar
avea posibilitatea (poate s datoria?) de a influenta sentintele judecétoresti. Or, acest
lucru ar Tnsemna un abuz condamnabil.

Tn ce priveste mijloacele de care dispune presa pentru a-si vedea Tmplinite
solicitarile, trebuie luate In considerare conditiile specifice in care se manifesta Tntr-un
stat de drept bine constituit, simpla mediatizare a unei situatii poate determina luarea
unor decizii. De pildd, publicarea dovezilor privind relatia adulterind a unui ministru
poate atrage dupa sine demisia acestuia, faré ca aceasta decizie s&i fie cerutd Th mod
explicit. Tn schimb, Tn tarile unde democratia este insuficient dezvoltata (iar Romania,
din pacate, este unadintre ele), nici chiar indemnurile apasate |a adoptarea unor masuri
corespunzétoare nu au efect. Astfel, presa roméneascd a dezvaluit s dovedit
nenumarate cazuri de abuz in serviciu, coruptie, escrocherie, incompetentd, imoralitate
etc., dar nu a reusit s determine ntotdeauna luarea unor decizii ferme din partea
factorilor de putere. Tntrucét nu pot face abstractie de datoria lor de a contribui la
mentinerea ordinii sociale, ziaristii nu pot incita opinia publicd la actiuni de forta
impotriva factorilor de putere care nu pot sau nu doresc sa rezolve situatiile critice
mediatizate. Singura solutie Th acest sens este 0 perseverentd educare Tn spirit civic a
publicului, astfel Tncét, pe termen lung, s& se produca o Tnnoire a clasel politice.

= Arfi chiar hazliu ca editorii unui ziar cu tirgj infim sau al unel reviste de scandal si ceard socoteala

guvernului sau sa solicite adoptarea unor decizii.
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Congtienti fiind de faptul ca nu am tratat Tn mod exhaustiv aceastd tema
deosebit de importantd din cAmpul comunicarii de masd, ne exprimam increderea ca
am contribuit la conturarea unei perspective de ansamblu asupra posibilitétilor de
argumentare in cadrul discursului jurnalistic. M&sura in care am izbutit si ducem la
capat aceasta cercetare vafi datd si de dezvoltérile sau rectificarile ulterioare ale ideilor
prezentate.

Une analyse logico-sémiotique du discoursjournalistique
(Résumé)

Pour engager notre démarche, nous assumons une définition adégquate du concept de discours,
nous cernons les pricipal es caractéristiques du discours journalistique et nous classifions les messages que
celui-ci contient.

Partant d'une définition donnée par Olivier Reboul — ou il est ensemble de messages ayant des
traits sémiotiques communs — le discours a trouvé sa place a mi-chemin entre le code de toute une
communauté et les contenus véhiculés dans les actes de langage de chacun des membres de ladite
communauté, pris isolément. Faisant ensuite usage d' une autre construction remarquable du meme Olivier
Reboul, nous avons choisi comme critere de classification des discours la présence (la prédominance)
versus |’ absence (la non-pertinence) des fonctions du langage qui pourraient intervenir dans la réalisation
de ces actes: la fonction expressive, la fonction incitative, la fonction de socialisation, la fonction
dénotative, la fonction métasémique, la fonction poétique et la fonction phatique. De la combinaison de
ces fonctions il résulte 127 especes de la discursivité, parmi lesguelles on compte le discours
journalistique, caractérisé par la prédominance de la fonction de socialisation et de la fonction incitative —
la communication de la presse vise prioritairement a amener les récepteurs au degré de conformisme social
le plus désirable et ales entrainer dans certaines actions —, aussi que par le poids tres réduit de la fonction
expressive (au niveau de |’ émetteur) et de la fonction phatique (au niveau du contact entre |’ émetteur et le
récepteur).

Enfin, pour faire contrepoids a la diversité déconcertante des instances du discours
journalistiques, nous avons proposé six criteres d’ ordonnance des messages véhiculés dans la presse: les
dimensions de leurs parties qui pourraient etre interpretées par les récepteurs comme des expressions des
opinions des émetteurs, |’ existence ou non d’un support financier comme motivation pour la publication,
le degré d'implication des journaistes dans I'obtention des informations publiées, le niveau de
compétence des auteurs dans les domaines soumis a l’investigation, le degré d’ objectivité manifesté dans
la sélection et la mise en ordre des articles et des pages du périodique, la nouveauté des themes et la
position des émetteurs par rapport aux attentes du public. Selon ces criteres, tout message journalistique
prouve etre: (i) nouvelle ou article d’opinion, (ii) article publicitaire ou article de rédaction, (iii) article
d’information ou article de médiation, (iv) article réservé a un public avisé ou article adressé au grand
public, (v) article objectif ou article partisan et, enfin, (vi) article indépendent ou article de poursuite.

L’individualisation du discours journalistique et I’ identification de ses principal es especes nous a
permis de formuler quelques conditions |logico-sémiotiques auxquelles il faut obéir dans la rédaction d’un
matériel de presse. Ces conditions visent, d’ une part, la correctitude syntaxico-sémantique du message &t,
d autre part, I’adéquation du contenu propositionnel formulé ala “force illocutionnaire” qu’on lui attache.
La correctitude syntaxico-sémantique (assurée par le remplissement des clauses de clarté, de consistence et
de conséquence) impose: (1) qu’on n’entraine dans la composition des messages journalistiques que des
signes a signification précise et qu’ on adopte la construction syntaxique la plus ssmple possible, (1) qu’on
évite les contradictions et (111) qu’ on emploie de fagon judicieuse les procédés logiques dans la description
d'une situation ou dans la justification (ou la fondation) d'un point de vue. Dans le cadre de ce dernier
point, nous avons souligné I'idée de la nécessité d'établir des correspondances biunivoques entre les
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connecteurs “naturels’ du roumain (“daca.., atunci...”, ,,..., numai daca ...”, ,... sau ...”, ,sal..., sau...”,
etc.) (en francais: “s..., alors ...”, “..., seulement si...”, “... ou...”, “ou ..., ou ..."”, €etc) et certaines
relations interpropositionnelles de conditionnement ou d’ opposition. Seulement si ces correspondances
sont bien acquises il y a la possibilité d' utiliser les procédés valides d’ argumentation dans la rédaction
d'un matériel de presse: les raisonnements hypothético-catégoriques, les raisonnements disonctivo-
catégoriques, les dilemmes, etc.

L’ adéquation de I'information exprimée avec I’ empreinte illocutionnaire qui Iui est associée par
I’ émetteur réclame a son tour le respect de certaines clauses d’ ordre logico-sémiotique. Partant du fait que
le buts poursuivis a travers la communication de presse sont I'information du public et I'incitation de
celui-ci a I’action, nous nous sommes limité a passer en revue — dans le sillage de John R Searle —
quelques regles dont dépend le succes des énoncés déclaratifs et des propositions exhortantes. Ainsi, un
journaliste assure une valeur communicationelle a ses assertions seulement a condition que: (1) il dispose
d arguments solides en faveur de ce qu'il écrit, (I1) il croie (sincerement) en ce qu'il soutient et (1) il soit
motivé dans ses affirmations par le désir honnete d’informer les lecteurs. La valeur communicationnelle
des propositions exhortantes d'un matériel de presse est conditionnée, a son tour, par le respect des regles
suivantes: (1) I’émetteur doit etre, pour le récepteur, une autorité dans le domaine de référence de la
“directive” transmise; (I1) I'émetteur doit désirer |’ accomplissement de I’ action prescrite; (111) la directive
doit ne pas contenir de suppositions dordre formel qui rendent logiquement impossible son
accomplissement par le récepteur; (IV) I'accomplissement de I’ action prescrite ne doit pas dépasser les
possibilités et les compétences du récepteur; (V) I énonciation de la directive doit etre prise en charge par
I’émetteur comme moyen pour déterminer le récepteur a accomplir I'action prescrite. Connaitre et
respecter les regles logico-sémiotiques qui donnent valeur communicationnelle a tout matériel de presse
(dont nous n’'avons traité que partiellement) sont les conditions sine qua non pour I’amélioration des
relations que les journalistes entretiennent avec leur public, mais aussi avec les autorités publiques.
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